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เรามุ่งมั่นยกระดับคุณภาพชีวิตของชุมชน 
ผ่านการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
( Sustainable Tourism )
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พัฒนาองค์ความรู้ เพ่ิมทักษะที่
จําเป็นต่อการพัฒนาสู่ความยั่งยืน 
รวมถึงพัฒนาบุคลากรในองค์กร

เพ่ือสร้างศักยภาพที่ดีเลิศ

พัฒนาคน

หาช่องทางทางธรุกิจท่องเที่ยว
ชุมชน สร้างโอกาสใหม่ๆ ให้กับ
ชุมชนและองค์กรจากทรัพยากรที่
มีอยู่รอบตัว

พัฒนาธุรกิจ 

03

สร้างแพลตฟอร์มเชื่อมต่อระหว่าง
ชุมชนกับนักท่องเที่ยว รวมถึง
ระบบการจดบันทึก จัดการที่พัก 

และบัญชีให้กับชุมชน

พัฒนาเทคโนโลยี

04

พัฒนาความเป็นอยู่ในสังคมและ
การจัดการด้านสิ่งแวดล้อม เพ่ือ
มุ่งสู่ความยั่งยืนและยาวนาน

พัฒนาสังคม 
และสิ่งแวดล้อม
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SPECIAL PROJECT 
with Tellscore
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โลเคิล อไลค์ ร่วมกับ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย(ททท.) 
จัดทําโครงการเพ่ือส่งเสริมประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว 
ในจังหวัด ยะลา ปัตตานี นราธิวาส ให้เป็นที่รู้จักมากขึ้น 
เพ่ือเพ่ิมจํานวนนักท่องเที่ยว  
- - - 
ท่านจะได้มาสัมผัส 10 เส้นทางท่องเที่ยว 
ในจังหวัดยะลา ปัตตานี และนราธิวาส ดื่มดํ่ากับสุดยอด 
ประสบการณ์ใหม่ คือ ‘ที่สุดแห่งความสมบูรณ์ทางธรรมชาติ  
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรม’ และยังได้รับการดูแลรักษาไว้อย่างดี 
ราวกับถูกซ่อนไว้อย่างเงียบสงบรอให้นักท่องเที่ยวมาสัมผัส 
อย่างไม่มีที่ใดเหมือน  
 

THE 10 MASTER-PEACE

©LocalAlike2021

Project :

 



STRATEGY
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Marketing 03
● สร้างการรับรู้เส้นทางท่องเที่ยวในโครงการ 
● ประชาสัมพันธ์โครงการ 
● ส่งเสริมการขาย  

Tourism Knowledge & Skill Development 02
● การต้อนรับและบริการ 
● การนําเสนออาหารชุมชนอย่างสร้างสรรค์ 
● การพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์ชุมชน   

Leadership Empowerment01 ● บ่มเพาะความเป็นผู้นําในกลุ่มผู้นําชุมชนรุ่นใหม่ 

Communications04
● ประชาสัมพันธ์ด้วยสื่อ โซเชียล มีเดีย 

ผ่านรูปแบบ Micro Infuecer  



COLLABORATION with Tellscore

Micro Influencer 

Social Media 
Communications 

Influencer กําลังมาแรงเพราะทําให้ผู้บริโภคเชื่อได้มากกว่า 
เข้าถึงได้ง่ายและรู้สึกเหมือนเพื่อนแนะนํา โดย Tellscore 
เป็นหนึ่งใน Platform ที่กําลังมาแรงใน Social Media  
และมี Influencer อยู่ใน Platefrom นี้เป็นจํานวนมาก

“เพราะ 49% ของผู้บริโภคมักเชื่อมั่นในการแนะนําและการรีวิวจาก 
Influencer มากกว่าการดูโฆษณาธรรมดา”

กลุ่มเป้าหมายหลักของโครงการ 10 Master-peace 
คือ Gen Y ที่อยู่บนช่องทางออนไลน์ เป็นหลัก Local 
Alike อยากนําเสนอเส้ นทางท่องเที่ยว 3 จังหวัด
ชายแดนภาคใต้  ให้เป็นที่รู้จักและทําให้รู้ว่าการท่องเที่ยวใน
ภาคใต้ ไม่ได้มีความรุนแรงแต่ยังคงมีธรรมชาติ 
วัฒนธรรมและประวัติศาสตรท์ี่สวยงาม  

ผ่านสื่อ Social Media
©LocalAlike2021



Master-peace 

of Nature 

ยะลา

จุฬาภรณ์พัฒนา 9 
จุฬาภรณ์พัฒนา 10 

อัยเยอร์เวง

Master-peace 

of History

ปัตตานี

บ้านทรายขาว 
บางปู 

บาราโหม

Master-peace 

of Culture

นราธิวาส

จุฬาภรณ์พัฒนา 12 
บ้านภูเขาทอง 
ตลาดนํ้ายะกัง 
วัดเขาธาราสิงเห

10 Master-peace Destinations
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ยะลา
จุฬาภรณ์พัฒนา 9 
จุฬาภรณ์พัฒนา 10 
อัยเยอร์เวง



ปัตตานี
บ้านทรายขาว 
บางปู 
บาราโหม



นราธิวาส
จุฬาภรณ์พัฒนา 12 
บ้านภูเขาทอง 
ตลาดนํ้ายะกัง 
วัดเขาธาราสิงเห



Influencer Storytelling Canvas

ผู้ชม 
- กลุ่มคนไม่จํากัดเพศ ทั้งชาวไทยและ
ชาวต่างชาติ อายุตั้งแต ่35 ปีลงไป มี
ความสนใจด้านการท่องเที่ยว ชุมชน
และวัฒนธรรมท้องถิ่น

เป้าหมาย 
- ส่งเสริม/สร้างความรับรู้/กระตุ้นการ
ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวในจังหวัด ยะลา
ปัตตานี นราธิวาส ให้เป็นที่รู้จักมากขึ้น เพ่ือเพ่ิม
ความสนใจและจํานวนนักท่องเที่ยว

1.Call to Action
ที่สุดแห่งความสมบูรณ์ทาง
ธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ และวัณน
ธรรม
2.Reward
ประสบการณ์การท่องเที่ยวโดย
ชุมชนที่ลํ้าค่าและหาได้ยาก ไม่เหมือน
ใคร

สิ่งที่ผู้ชมทราบเกี่ยวกับเรา 
ก่อนอ่านเรื่องราวของเรา 
-Local Alike ทํางานเกี่ยวกับการ
ท่องเที่ยว (เกี่ยวข้องกับชุมชน)
-ท่องเที่ยวแบบสัมผัสวิถีชุมชน

1. ทําไม? มีอะไรแฝงอยู่จากสิ่งเหล่านี้
สัมผัส 10 เส้นทางท่องเที่ยวใน 3 จังหวัด ดื่มดํ่ากับสุดยอด
ประสบการณ์ใหม่ ที่สุดแห่งความสมบูรณ์ทางธรรมชาต ิ
ประวัติศาสตร์,วัฒนธรรม ที่ได้รับการดูแลอย่างสมบูรณ์แบบ 

2. ข้อมูลพ้ืนฐาน, ความเกี่ยวข้อง
การท่องเที่ยวโดยชุมชนในพ้ืนที่ 3 จังหวัดภาคใต้ 
ยะลา,ปัตตานี,นราธิวาส และได้ช่วยสร้างรายได้เข้าชุมชน 

3. Idea หลัก
การท่องเที่ยวโดยชุมชน 3 จังหวัดชายแดนใต้ มีการเข้าไปพัฒนา
ช่วยเหลือชุมชน และเน้นจุดขาย ธรรมชาติสวยงาม ดินแดนลึกลับ มี
ความพิเศษไม่เหมือนใคร ผ่านคําพูด “ที่สุดแห่งความสมบูรณ์ทาง
ธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ และวัฒนธรรม” 

1.อะไรคือกุญแจสําคัญ
การท่องเที่ยวโดยชุมชนอย่างแท้จริง ได้ช่วยพัฒนาชุมชน สร้างราย
ได้ และได้สัมผัสวิถีชีวิตชุมชนอย่างแท้จริง 

2.ความน่าเชื่อถือ
บริษัท มีประสบการณ์การทํางานด้านท่องเที่ยวร่วมกับชุมชนมาเป็น
เวลานาน หลากหลายเส้นทางการท่องเที่ยวทั่วประเทศไทย ทั้งลูกค้า
ชาวไทยและชาวต่างชาติ จึงสามารถเชื่อมั่นในความน่าเชื่อถือของเรา
ได้อย่างแน่นอน 

3.ความรู้สึก
มีความสุข ดื่มดํ่ากับการเรียนรู้วัฒนธรรมวิถีชีวิตชุมชน รับรู้ถึง
ความสําคัญ คุณค่า ของวัฒนธรรม วิถีชีวิตชุมชน ที่ควรค่าแก่การ
อนุรักษ์

สิ่งที่ผู้ชมทราบเกี่ยวกับเราหลังจาก
อ่านเรื่องราวของเรา 
-Local Alike ทํางานเกี่ยวกับการ
ท่องเที่ยว เชิงชุมชน โดยเน้นให้นัก
ท่องเที่ยวสําผัสคุณค่า/วัฒนธรรม
/วิถีชีวิตชุมชนอย่างแท้จริง
-ความน่าสนใจและจุดเด่นของสถาน
ที่ท่องเที่ยวใน 3 จว.ชายแดนภาคใต้
-เที่ยวกับเราได้ช่วยเหลือชุมชนด้วย
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Influencer Marketing Brief Canvas 

ประเภทการบริการของเรา 
- ท่องเที่ยว / บริการ

ประเภท 
Review Content on 
Social Media  
- รูปภาพ & การเขียนรีวิว
- วีดีโอ รีวิว
- การไลฟส์ด รีวิว

เกี่ยวกับสินค้าและบริการ 
-บริการ จัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน พ้ืนที่ 3
จังหวัดชายแดนภาคใต้ โดยเน้นในการช่วย
เหลือชุมชน และให้นักท่องเที่ยวได้ดื่มดํ่ากับ
ประสบการณ์ การท่องเที่ยวชุมชนอย่างเต็มที่

และแท้จริง

ส่ิงที่ผู้ชมทราบเกี่ยวกับเรา
ก่อนอ่านเรื่องราวของเรา 
-Local Alike ทํางานเกี่ยวกับการ
ท่องเที่ยว (เกี่ยวข้องกับชุมชน)
-ท่องเที่ยวแบบสัมผัสวิถีชุมชน

วิธีที่อินฟลูเอ็นเซอร์ 
ได้สัมผัสประสบการณ์กับการบริการ 

-โดยให้อินพลูเอ็นเซอร์ได้เข้าร่วมการท่องเที่ยวโดยชุมชน
และร่วมทํากิจกรรมต่างๆในแคมเปน เพ่ือสัมผัสความ
รู้สึกอย่างแท้จริงจากการท่องเที่ยวชุมชน 3 จังหวัด
ชายแดนภาคใต้

What’s in it for the influencers 

- เป็นตัวกลางสําคัญในการนํา สร้างความรับรู้ให้กับ
กลุ่มนักท่องเที่ยวให้มีความรับรู้ถึงสถานที่ท่องเที่ยว
ในพ้ืนที่ 3 จว.ชายแดนใต้ นําสู่การเพ่ิมความนิยม
การท่องเที่ยวในพ้ืนที่ 3 จว. เพ่ิมขึ้น และเป็นการ
สร้างรายได้เข้าสู่ชุมชน กระตุ้นเศรษฐกิจในจว.ต่อไป

สิ่งที่ผู้ชมทราบเกี่ยวกับเราหลังจากอ่านเรื่องราว
ของเรา 

-Local Alike ทํางานเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิง
ชุมชน และเที่ยวโดยเน้นให้นักท่องเที่ยวสัมผัสชุมชน
อย่างแท้จริง
-ทราบถึงความน่าสนใจและจุดเด่นของสถานที่ท่อง
เที่ยวใน 3 จว.ชายแดนใต้ นําสู่ความสนใจและการ
เพ่ิมขี้นของการท่องเที่ยวในพ้ืนที่เป้าหมายมากขึ้น
-เที่ยวกับเราได้ช่วยเหลือชุมชนด้วย
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How do we 
work?

ทดสอบเส้นทาง / เปิดตัวเส้นทาง

ประชาสัมพันธ์แคปเปญ South 
As One / จองแพ็คเกจเส้นทาง

ประชาสัมพันธ์แคปเปญ South 
As One / จองแพ็คเกจเส้นทาง

Trip ท่องเที่ยว

Week 1-4 
MARCH

Week 1-4 
APRIL

Week 1-4 
MAY

Week 1-4 
JUNE
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INFLUENCER DO 
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THANK YOU
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