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• ส่ือสารและสรางองค
ความรูใหมๆ โดยเฉพาะใน
บริบทของประเทศไทยให
เกิดความรูท่ีเปนประโยชน 
และสามารถนําไปใชได
จริงสําหรับผูประกอบการ
ทางสังคม 

• สรางความเขาใจท่ีถูกตอง
เกี่ยวกับธุรกิจเพ่ือสังคม
ใหกับสาธารณชน

• ผลักดันนโยบายท่ี
เกี่ยวของกับธุรกิจเพ่ือ
สังคม ผานการจัด
กิจกรรม การเรียนรู 
การแบงปนขอมูล การ
รวมกลุม และอื่นๆ ท่ี
เปนประโยชนตอการ
ขับเคล่ือน แกปญหา
และพัฒนาสังคมอยาง
มีประสิทธิภาพ 

วัตถุประสงคของ SE Thailand

Connect Communicate Catalyse

VISION : ธุรกิจเพ่ือสังคมในประเทศไทยมีความ
เขมแข็ง สามารถรวมกลุมชวยเหลือซึ่งกันและกัน มีสวน
รวมในการขับเคลื่อนการแกไขปญหาและพัฒนาสังคมได
อยางตอเน่ือง เปนรูปธรรมและมีประสิทธิภาพ

• สรางความรวมมือ 
เชื่อมโยง ธุรกิจเพ่ือสังคม
ดวยกันเองและกับองคกร
อื่น เพ่ือสรางผลกระทบ
เชิงบวกสูงสุดตอสังคม/
ส่ิงแวดลอม

“สรางความเขาใจที่ถูกตอง
เกี่ยวกับธุรกิจเพื่อสังคมใหกับ
สาธารณชน”



ปญหาและขอจํากัด

Source: State of Social Enterprise in Thailand
https://www.britishcouncil.org/sites/default/files/state_of_social_enterprise_in_thailand_2020_final_web.pdf
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“มีเพียงคนสวนนอยท่ีเขาใจวา SE 
คืออะไร ดีอยางไร ทําไมตองมี SE

และทําไมตองสนับสนุน SE
...

เรายังไมสามารถเขาถึงคนในวง
กวางเพื่อส่ือสารประเด็นเหลานี้ไดดี

เทาท่ีควร”



จํานวนผูสนใจติดตามเรื่อง SE 
ผลลัพธท่ีผานมา

จํานวนสมาชิกใน Facebook 
Group มีเพียง: 8.3K

ผูติดตาม Facebook Page: เพียง
4.4K

“ยังมีคนอีกมากท่ียังไมรูวาธุรกิจ
เพื่อสังคมคืออะไร และสามารถ
สรางผลกระทบทางสังคมอยางไร
ท่ีสงผลตอพวกเราทุกคน”



สรา้งการรบัรูใ้นสงัคม

เก่ียวกบัคอนเซปตข์อง

ธรุกิจเพ่ือสงัคมวา่

คืออะไร ดีอย่างไร 

สรา้งบทสนทนาเก่ียวกบั

องคก์รธรุกิจเพ่ือสงัคมท่ี 

represent ประเดน็

สงัคมท่ี audience แต่

ละคนเช่ือและอิน

กระตุน้ใหค้นลงทะเบียน

เขา้รว่มงาน Social 
Enterprise Summit 
2021 วนัท่ี 19-21 พ.ย. 64

เพ่ือรูจ้กั SE มากขึน้อีก

1 2 3

Our Goals



รายละเอียดกิจกรรมโครงการ

Audience
Their needs
• อยากแสดงใหคนรอบตัวรูวา ฉันก็สนใจปญหา

สังคม มีจิตใจดี อยากใหส่ิงดี ๆ  เกิดขึ้นในสังคม
• ตองการพลังบวก ความหวัง ทามกลางสถานการณ

ที่ตึงเครียดทั้งโรคระบาด ปญหาสังคม การเมือง 

Demographic:
คนวัยทํางาน

Channels:

70% 30%

Before

ผูชมอาจจะยังไมรูวา
ปญหาสังคมท่ีเขาอินหรือ
ไดรับผลกระทบอยู ตอนน้ี
มีองคกรแบบ SE ลุก
ขึ้นมาแกไข แบบไมตองรอ
ภาครัฐอยางเดียว และไมรู
วาจะรูจักองคกรเหลาน้ี
จากท่ีไหน

Beginning

เลาประสบการณตรง/ความ
อินประเด็นปญหาสังคมของ
ตัวเอง ชวนคิดวาจะรอใคร
มาแกอยางเดียวจริง ๆ  หรือ
คิดวานาจะมีคนลุกขึ้นมาทํา
อะไรสักอยาง

Middle (1)

Simplicity
เปดดวยปญหาสังคมท่ีตนสนใจ และ
บอกวาแทนท่ีจะรอภาครัฐมาแก มี
องคกรหน่ึงท่ีเปน SE เคาลงมือทํางาน
แกเรื่องน้ีอยู เลาสั้น ๆ  วาทํายังไง

Credibility
งาน Summit ระดับประเทศ พาไปรูจัก
SE มากขึ้นไดงาย ๆ  แบบ Virtual

Middle (2)

Emotions
ประสบการณตรงท่ีเจอ หรือการมีมุมมองตอ
ปญหาสังคมน้ันดวยความเจ็บปวด หมดหวังท่ี
จะรอภาครัฐอยางเดียว หรือรอประชาชน
บริจาคอยางเดียว

Storyline, Barrier
เหมือนเลาเรื่องตัวเอง สิ่งท่ีตัวเองคิด ใหเกิด
อารมณรวม อยากรูจักองคกรเหลาน้ัน 

After
ผูชมรูสึกวาปญหา
สังคมน้ีมีความหวังวา
จะแกไขไดโดยไมตอง
รอภาครัฐอยางเดียว
แตดวยการท่ีมี SE
และอยากรูจักพวก
เขามากขึ้นไปกับงาน 
Social Enterprise 
Summit 2021



About the 
audience

เริ่มแรกผูชมอาจจะยังไม
รูวาปญหาสังคมท่ีเขา
อินหรือไดรับผลกระทบ
อยู ตอนน้ีมีองคกรแบบ 
SE ลุกขึ้นมาแกไข แบบ
ไมตองรอภาครัฐอยาง
เดียว และเขาสามารถสง
กําลังใจใหองคกรเหลาน้ี
ได หรือรูจัก SE มากขึ้น
จากงาน Social 
Enterprise Summit 
2021

How does the 
influencers 

experience the 
product

Digital file ‘SE 
Stories’ แบงตาม
ประเด็นปญหา
สังคม และ
ไฟลขอมูลเก่ียวกับ
งาน Social 
Enterprise 
Summit 2021

To do
1. ศึกษาองคกร SE จากไฟลขอมูล 
2. เลือกองคกรท่ีชอบ (เปนประเด็นปญหาสังคมท่ีสนใจ / มี

ประสบการณในอดีตเก่ียวของ)
3. เลาวาสนใจประเด็นปญหาสังคมอะไรอยู ทําไมถึงสนใจ (อาจจะ

อินสวนตัว หรือมีประสบการณตรง เชน เคยไดรับทุนการศึกษา 
เลยอินประเด็นปญหาเรื่องการศึกษา) ตอนน้ีมีองคกร SE น้ี
กําลังแกไขปญหาน้ี อยากสงกําลังใจใหองคกรน้ี ดวยการ
ถายรูปตัวเอง ทําทาชูสามน้ิวแนวขวางท่ีแกม (มือซาย) มินิ
ฮารท (มือขวา)  และติด #iSEYou

4. เชิญชวน audience มารูจัก SE มากขึ้นกับงาน Social 
Enterprise Summit 2021 (Virtual)  เขารวมออนไลนฟรี 
ผาน short link ของแตละ Influencer แลวมาเลาเรื่อง SE ท่ี
ตัวเองชอบพรอมติด #iSEYouเพื่อใหกําลังใจองคกรท่ีตัวเอง
ชอบหลังเชารวมงานแลว (พูดถึงชื่องานดวยการใส # ไดเลย)

What’s in it for 
the influencers

• ไดแสดงจุดยืนเร่ือง
ประเด็นปญหา
สังคมที่สนใจ และ
อยากใหมีการ
เปล่ียนแปลงจริง ๆ

• งาน Summit 
ระดับประเทศ ทําให
เนื้อหานาเช่ือถือ

After audience 
read/

viewed this 
review 

ผูชมมีความหวังวา
ปญหาสังคมจะไดรับ
การแกไขโดยไมตองรอ
ภาครัฐอยางเดียว แต
ดวยการท่ีมี SE และ
เกิดความรูสึกอยาก
รูจักพวกเขามากขึ้น
ดวยการลงทะเบียนเขา
งาน Enterprise 
Summit 2021

Product / Service 
Category

• Social impact 
story

• Online Event

Type of review 
content in Social 

Media

Create photo and 
text review

Objective

• Start conversation 
about SE

• ชวนไปรูจัก SE มากขึ้น
ดวยการลงทะเบียนเขา
งาน Social Enterprise 
Summit 2021

About the product

• เรื่องเลาของ SE ท่ี
ตัวเองรูสึก relate 
(เลือกเองไดจาก
ขอมูลท่ีมีให) 

• งาน Virtual ท่ีจะ
ทําใหผูเขารวมรูจัก
กับ SE มากขึ้น 

Content 
rights/ fee

-

Budget
-

Timeframe

October –
December 2021

Influencer Marketing Brief Canvas



แนวทางการประชาสัมพันธกิจกรรมคือ...
นอกเหนือจากโครงการ TIFC

• ทํา video content รูปแบบ TED Talk เพ่ือแนะนํา
องคกร SE ใหคนรูจักมากขึ้น

• เปดตัวแคมเปญ #iSEYou บน Platform TikTok
เพ่ือกระตุนให user แชร content เร่ืองราวของ
ตัวเอง และนํามา cross-post ใน Facebook, 
Instagram, Twitter เพ่ือดึง users ใหเขารวม

• เปด Facebook Page งาน Social Enterprise 
Summit เพ่ือเปนชุมชนผูท่ีสนใจเขารวมงาน ไป
รูจัก SE มากขึ้น และสรางการมีสวนรวมท้ังงานนี้
และงาน Good Society Expo 2021
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