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โครงการเพื่อสังคมมากกว�า 40 โครงการ
มากกว�า 344,155 ชีวิต ได�มีคุณภาพชีวิตท่ีดีข้ึน

ต้ังแต�ป� 2015
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ออนไลน�ช็อปป�้ง ปลูกต�นไม�ใหญ�=



กินข�าวกับเพื่อน 1 มื้อ อาหารกลางวัน 1 สัปดาห�=



อาหารกลางวัน 1 สัปดาห�ปลูกต�นไม�ใหญ�พักโรงแรมหรู 1 คืน การศึกษาน�อง 1 ป�=
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เป�าหมายของ Socialgiver
GOAL 1

บริโภคอย�างมีสติ ใส�ใจสังคม
ส�งเสริมนักช็อปยุคใหม�
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บริโภคอย�างมีสติ ใส�ใจสังคม
ส�งเสริมนักช็อปยุคใหม�

---------------------------

---------------------------

GOAL 2

ได�ช�วยเหลือสังคมไปด�วย
โปรโมทไลฟ�สไตล�ที่
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ช�วยเหลือแบบทวีคูณ
ระดมทุนเพื่อส�งต�อความ
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เป�าหมายของ Socialgiver

ULTIMATE GOAL : สร�าง “ระบบนิเวศแห�งการให�” บนโลกออนไลน�
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ความดีแพร�เชื้อได� 
ไม�ต�องเป�ดเผยไทม�ไลน�

Giving is contagious
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Giving is contagious

การให�ไม�ใช�เรื่องยาก
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“คัดกรอง”

Giving is contagious
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Giving is contagious

นักช็อปยุคใหม�ใส�ใจสังคม
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Giving is contagious

แพร�เชื้อความดี
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แค�เพียงปลายนิ้วสัมผัส

Giving is contagious
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Influencers ช�วยได�อย�างไรบ�าง
STEP 1

แนะนำ Socialgiver

ในแบบที่เป�นสไตล�ตัวเอง
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Influencers ช�วยได�อย�างไรบ�าง
STEP 1

แนะนำ Socialgiver

STEP 2 

ผู�ติดตามร�วมสนุกลุ�น

---------------------------------------------

--------------------------------------------

ในแบบที่เป�นสไตล�ตัวเอง รางวัลสุดพิเศษจากเรา



2020 © Socialgiver 

Influencers ช�วยได�อย�างไรบ�าง
STEP 1

แนะนำ Socialgiver

STEP 2 

ผู�ติดตามร�วมสนุกลุ�น

STEP 3      

ร�วมทริปเพื่อลงพื้นที่

---------------------------------------------

--------------------------------------------

ในแบบที่เป�นสไตล�ตัวเอง รางวัลสุดพิเศษจากเรา เรียนรู�โครงการเพื่อสังคม
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Influencers ได�อะไรจากการร�วมงานกับเรา
STEP 1

ใช�ชีวิตแบบที่ต�องการโดย
ที่ได�ช�วยเหลือสังคมไปด�วย
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ประเด็นทางสังคมที่สนใจ
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Living is Giving
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ส�งต�อการแนะนำ Socialgiver

จาก Influencer สู� Influencer

ร�วมกับ Macro-Influencers

อาทิเช่น ก้อยนัตต้ีดรีม, ฟ�า 

ษริกา, เชอรี่ เข็มอัปสร ฯลฯ

ชวนอินฟลูเอนเซอร�คนอื่นโพสต�รีวิวเว็บไซต�/แอปพลิเคชัน Socialgiver เพื่อส�งต�อ
การแนะนำแพลตฟอร�มในการทำดี เพราะ #ความดีแพร�เชื้อได�
(สำหรับเพจเริ่มต�น)

ขอแพร�เชื้อความดี โพสต�คอนเทนท�แนะนำ Socialgiver ในมุมที่ประทับใจให�
ผู�ติดตามได�รู�จักและเข้าใจการทำงานของเรา (มีการซื้อเดยีลหรือไม�ก็ได�)
แพร�เชื้อต�อไปยัง @แท็กอินฟลูเอนเซอร� 3 คน ให�มาร�วมคลัสเตอร�ความดีของเรา
#Socialgiver #ความดีแพร�เชื้อได� #GivingIsContagious

(สำหรับตอบรับ)

รับเชื้อความดีต�อจาก @.... ขอร�วมคลัสเตอร�แพร�ความดี โพสต�คอนเทนท�ใน
รูปแบบใด (Instagram/ Facebook/ Youtube) ก็ได�เพื่อนำเสนอ Socialgiver

ต�อด�วยเล�าถึงประสบการณ�การใช้เว็บไซต�/แอปพลิเคชัน และแพร�เชื้อต�อให�… 

อินฟลูเอนเซอร� 3 คน #Socialgiver #ความดีแพร�เชื้อได� #GivingIsContagious

EXECUTION

*หมายเหตุ: สีชมพู = ต�องมี
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ธุรกิจใจดี
สิ่งท่ีให�: สินค�าหรือบริการท่ีมีอยู�
สิ่งท่ีได�รับ: ได�ทำ CSR, การตลาด, ลดหย�อนภาษี โดยไม�มีค�าใช�จ�าย

ลูกค�า
สิ่งท่ีให�: ทุนผ�านการช็อป
สิ่งท่ีได�รับ: ไลฟ�สไตล�
และสินค�าคุณภาพ

โครงการเพ่ือสังคม
สิ่งท่ีให�: รายงานผลกระทบทางสังคมและ   
ความโปร�งใสจากการทำงาน
สิ่งท่ีได�รับ: เงินจากการระดมทุนเพ่ือ
นำไปใช�ในโครงการ
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ในป� 2020

“ระดมทุน 11 ล�านบาท”
“ มากกว�า 400,000+ ชีวิต 
ได�มีคุณภาพชีวิตท่ีดีข้ึน ”

ป� 2021 น้ี

โครงการเพื่อสังคมมากกว�า 40 โครงการ
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User Demographic

INTERESTS (Top 7)

1 Shoper

GEOGRAPHY

WEB APP

AGE

Thailand 87%
United States 9.7 %
Singapore 0.9 %
Other 0.6 %
Japan 05 %

United Kingdom 0.4 %
Hong Kong 0.3 %
Germany 0.2 %
Australia 0.2 %
India 0.2 %

65 +
55 - 64

GENDER       Female      Male
APPWEB18 - 24 12 %

45 - 54

25 - 34
35 - 44

4 Food2 Travel 3 Lifestyle

7 Beauty5 Fashion 6 Reading

33 %
29 %
15 %
11 %
3 %

86 % 14 %

56 % 58 %

44 % 42 %
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300+ giving partners


